Jaké postaveni mlze mit firma na trhu?

Jaké mozZnosti ovliviiovani trhu ma dominantni firma?

Co musi udélat firma, ktera chce ziskat dominantni postaveni na trhu?

Jaké moznosti ma firma, ktera je dopliikem dominantniho vyrobce?

Jakou strategii vyuzivaji firmy, které maji maly podil na trhu a nemaji ambice
konkurovat dominantnim firmam?

IESN I S

Jaké typy trhli rozeznavame?

Proc existuje segmentace trh(i?

Jaka kritéria ovliviiuji segmentaci trhu?
Co je vysledkem segmentace trhu?

10 Vytvorte segmenty sluzby ,,obéerstveni”
11. Vytvorte segmenty vyrobku ,vSe na sebe”
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