
 

 

1. Jaké postavení může mít firma na trhu? 

2. Jaké možnosti ovlivňování trhu má dominantní firma? 

3. Co musí udělat firma, která chce získat dominantní postavení na trhu? 

4. Jaké možnosti má firma, která je doplňkem dominantního výrobce? 

5. Jakou strategii využívají firmy, které mají malý podíl na trhu a nemají ambice 

 konkurovat dominantním firmám? 

6. Jaké typy trhů rozeznáváme? 

7. Proč existuje segmentace trhů? 

8. Jaká kritéria ovlivňují segmentaci trhu? 

9. Co je výsledkem segmentace trhu? 

10. Vytvořte segmenty služby „občerstvení“ 

11. Vytvořte segmenty výrobků „vše na sebe“ 

 


