1.

Otazky — Marketing — Marketingovy prizkum

Marketingové fizeni potfebuje vysoce kvalitni a objektivni informace.

a) co rozumime pod pojmem ,,primdarni informace”, a kde se ziskdvaji

b) co rozumime pod pojmem ,,sekundarni informace®, a kde se ziskavaji
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Pokud mluvime o tom, Ze pfi marketingovém zpravodajstvi cerpame z ,,bézné
dostupnych zdroji“ - z jakych zdrojd Cerpame?

Podle ¢eho se rozhoduje o pouzité metodé a velikosti vzorku respondentl u
marketingového prizkumu?

Vysvétlete, jaké vlastnosti ma mit marketingovy prizkum.

Vysvétlete, jaké vystupy ocekavame od marketingového prizkumu.

Jakych chyb se mGzeme dopustit pti marketingovém prazkumu?

Jaké 2 zakladni otazky si musime ujasnit pred vlastnim marketingovym prizkumem?
Kdo to jsou respondenti a jak je vybirdme?

Jaké otdazky se objevuji v dotazniku?

. Jaké metody prizkumu zahrnujeme do zakladnich (kvantitativnich) metod?

Charakterizujte vyhody, nevyhody metody.
Proc se tyto metody nazyvaji kvantitativni?
Co patfi mezi kvalitativni metody?

Proc se tyto metody nazyvaji kvalitativni?
K ¢emu slouzi specialni metody?



