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Marketing

Vyrobkové portfolio
BCG, Drucket



* V marketingu neni vyrobek chapan jen jako
predmeét (jadro vyrobku), ale jako cela rada
vlastnosti a pusobeni na zakaznika (rozsirujici
efekt — kvalita, baleni, znacka, seruvis,
ovladani.)

e Mluvime o KOMPLEXNIM VYROBKU
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Vyrobkové portfolio

* Pro analyzu vyrobku na trhu se pouziva
kombinace podilu na trhu a rustu trhu v
zavislosti na zivotnim cyklu vyrobku.

* Cilem je charakterizovat postaveni vyrobku na
trhu



Zivotni cyklus vyrobku

 Mnoho vyrobku podléha zZivotnimu cyklu,
tzn. nelze je bez obmény vyrabét
a prodavat dlouhou dobu.

» Zivotni cyklus se sklada ze ¢tyr fazi
— zavedeni
— rust
— zralost
— upadek






* RUzni marketingovi specialisté popisuji zivotni
cyklus vyrobku témeér podrobne.

* Vzdy je nutné odhadnout zivotni cyklus
vyrobku tak, aby firmeé prinasel co nejvyssi
zisky a nebyl ztratovy



Vyrobkové portfolio BCG

 Pouziva kombinaci podilu na trhu a rustu
trhu

 Rozlisuje 4 skupiny vyrobku:
— Otazniky
— Hveézdy
— Dojné kravy
—  Psi
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Klasifikace podle Petra Druckera

1 skupina —snadné hodnoceni

— Dnesni zivitelé

—  Zitrejsi zivitelé
— Vlynosné speciality
— Vyvojoveé vyrobky
— Nezdary

 Dase jednoduse odhadnout zivotni cyklus a
presné naplanovat pohyb vyrobku na trhu



Klasifikace podle Petra Druckera

2 skupina
—  VCerejsi zivitelé
—  Vyrobky vyzadujici rekonstrukci
—  Prespecializovany vyrobek
—  Neopravnéna specialita
—  Ego-investice
—  Popelky

Hodnoceni slozitéjsi, nutno rozebrat
uspéch/neuspéch vyrobku, vyrobek néjak upravit
napr. pro urcitou skupinu zakazniku



Vyvojové vyrobky  Zitrejsi zivitelé Dnesni zivitelé
nezdary Vynosné speciality
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