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Marketing

Vyrobkové portfolio
Zivotni cyklus vyrobku



Pojem vyrobek — produkt

jakakoliv nabidka nabizena komukoliv na trhu

* Nemovity

Budovy, pozemky

 Movity

Hmotné vyrobky — lednice, chleba, mic...
Sluzby — penéznictvi, doprava, restaurace...

Myslenky — licence, patenty, volebni
program...

Osoby nebo jejich seskupeni — fotbalovy
klub...



* V marketingu neni vyrobek chapan jen jako
predmeét (jadro vyrobku), ale jako cela rada
vlastnosti a pusobeni na zakaznika (rozsirujici
efekt — kvalita, baleni, znacka, seruvis,
ovladani.)

e Mluvime o KOMPLEXNIM VYROBKU



zhmotnély
vyrobek

jadro
(zakladni
Vyrobek)

Rozsireny
(komplexni)
vyrobek



Clenéni vyrobk
(klasifikace produktu)

Spotrebni zbozi — trh vyrobku a sluzeb
—  Zbozi kazdodenni spotreby — mydlo, potraviny...
—  Obcasné spotreby — tricko, knizky...
—  Luxusni zbozi - auto...
Kapitalove statky = vyrobni prostredky
—  Material — prechazi zcela do hodnoty vyrobku — suroviny,
polotovary, soucastky
— Investicni zarizeni — prechazi postupné (odpisy)
e Stavebni— budovy
 Nestavebni — stroje a zarizeni

—  Pomocny material — neni soucasti vyrobku — udrzba
stroju, provoz kancelari...



Znacka vyrobku
pomaha identifikaci vyrobku (jméno, symbol,
Cislo, tvar...)

Kmenova znacka — napr. SONY — pokryti mnoha
vyrobku jednou znackou

—  Vyhoda — reklama na SONY = reklama na vSechny vyrobky
—  Poruchovost jednoho vyrobku poskozuje celou znacku

Individualni znacka — Procter&Gamble - Ariel

—  Vyhoda — neuspésnost jednoho vyrobku neni spojovan s
celou firmou

—  Nevyhoda — reklama na kazdy vyrobek zvlast



Vyrobkové portfolio

* Pro analyzu vyrobku na trhu se pouziva
kombinace podilu na trhu a rustu trhu v
zavislosti na zivotnim cyklu vyrobku.

* Cilem je charakterizovat postaveni vyrobku na
trhu



Zivotni cyklus vyrobku

 Mnoho vyrobku podléha zZivotnimu cyklu,
tzn. nelze je bez obmény vyrabét
a prodavat dlouhou dobu.

» Zivotni cyklus se sklada ze ¢tyr fazi
— zavedeni
— rust
— zralost
— upadek



. Zivotni cyklus vyrobk( je zndzornén na
nasledujicim snimku, kde jsou zakresleny
dvé krivky:
— horni znazornuje pocet zakazniku,
— spodni predstavuje hospodarsky vysledek

(zisk — ztrata) z daného vyrobku v konkrétnich fazich
zivotniho cyklu.
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Zavedeni vyrobku na trh

Vyrobek se poprvé objevuje
na trhu, spotrebitel jej
nezna, mala poptavka

Strategie:

- Nizka zavadéci cena +
propagace - Siroka
zakaznicka zakladna
(jogurty...)

— Vysoka pocatecni cena
+ propagace -
specificky segment
zdkaznik( tuto cenu
akceptuje ( novy typ
zbozi — TV plocha
obrazovka, indukéni
varna deska...)




Faze rustu

Spotrebitelé jsou
informovani, zbozi si naslo
své misto na trhu, roste
prodej, roste zisk, snizuje se
jednotkové naklady na
vyrobek.

Nastup konkurence
Prvotni vyrobce musi:
Modifikovat vyrobek

Zvysit kvalitu

Pronikat do jinych trznich
segmentll

Preorientace z propagace
na optimalni prode;j




Faze zralosti

Vyrobek vseobecné
Zznam

Zakaznici si jej koupili a
nebo prubézné kupuiji
Maximalni prodej,
minimalni naklady
Konkurence intenzivni
Snaha o prodlouzeni
této faze (snizeni ceny,
modifikace vyrobku)




Faze upadku

Posledni faze zivota
vyrobku

Poptavka klesa
(technicky pokrok, jiny
zivotni styl...)
Snizovani ceny az na
hranici nakladu
Nutno rozhodnout o
zastaveni vyroby —
strategické rozhodnuti
—  Prilis brzo.....
—  Prilis pozdé....







Odchylky zivotniho cyklu

e Moddni vyrobky — postupné zavadeni
modnich vyrobku, masova zalezitost (pokud
jej spolecnost prijme), rychly pokles (moda —
strih, barva...)

 Vystrelky — rychly nastup, rychly pad (PC
hry...)
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